
Vinkart

Verktøy, innhold og presentasjon



Et godt utarbeidet vinkart gir store utslag i vinomsetningen for bedriften. 

• Studenten skal kunne vurdere størrelse på og innhold i et vinkart, tilpasset bedriftens behov. 

• Studenten skal kunne sette opp vinkart på en måte som er hensiktsmessig for å fremme 

vinsalg på en best mulig måte, gitt bedriftens profil og utvalg.

• Studenten skal være bevisst hvordan man kalkulerer prisnivå for vin og kunne vurdere hvordan 

vinkartet bør prises. 

• Studenten skal vurdere salgsfremmende aktiviteter som kan iverksettes for å skape interesse 

rundt bedriftens vinkart. 



Agenda

Hva er et vinkart

Innkjøp

Lagring

Informasjonsformidling

Essensiell informasjon

Salgsfremmende tiltak

Presentasjon

Vin på glass

Pris

Eksponering

Aktiviteter

Kilde: bonapetitt.com



Hva er et vinkart?

En meny som presenterer restaurantens 

vintilbud.

Skal informere om utvalget av vin på en 

oversiktlig måte.

Vinkartet bør være salgsfremmende.

Vinkartet skal hjelpe gjest til å velge vin.

Vinkartet bør være oppdatert.

Vinkartet skal gjøre vinkelnere bedre.



Innkjøp

Hold deg orientert.

Smak før du kjøper.

Kjøp inn vin i henhold til profil.

Forny deg regelmessig.

Tør å utfordre gjester og ansatte.

Balanser mellom det du selger mye av, 

mellomlagring og langtidslagring.

Aldri glem økonomien.



Hvordan bør informasjonen formidles

I henhold til restaurantens profil.

Korrekt.

Innbydende.

Oversiktlig.

Forståelig.



Essensiell informasjon

Korrekt informasjon.

Vinens navn.

Årgang eller NV.

Område og land.

Produsentens navn.

Vinmarksnavn hvis tilstede.

Pris.

Mengde / flaskestørrelse



Oppgave – sett opp riktig!

NB! Minst 20 feil. 

Hvite viner

Chablis 2017, defeaix 550.-

Vino verde, spania 2018. 425

chateau Roulot charmes Burgund Mersault burgund 750,. 

røde viner

Barolo 10 Masciarelli, toscana kr 650,-

Cateau Lafitte Roteshild 1988  st julien 1045kr

Côtes du rhone, 2015 guigal 395



           

                          

                          

                                                  

          

                                     

                                       

                              



Hvite viner

Vinho Verde 2018, Coop de Moncao. Minho, Portugal      375,-

Chablis 2017, Domaine Defaix. Burgund, Frankrike     650,-

Meursault 1.cru Charmes 2015, Domaine Roulot. Burgund, Frankrike    1250,-

Røde viner

Côtes du Rhône 2015, Guigal. Rhône, Frankrike     395,-

Barolo Monprivato 2010, Az Agr Masciarelli. Piemonte, Italia      1250,-

Château Lafite- Rothschild 1988. Pauillac, Bordeaux, Frankrike     3595,-

Korrekt vinkart



Salgsfremmende tiltak

Uthev husets viner.

Sett viner du ønsker å selge mer av på 

fremtredende steder.

Dyre viner kan gi et galt inntrykk av vinkartet 

hvis de settes sammen med rimelige.

Ved et stort vinkart kan du sette viner du 

ønsker å selge i egen rubrikk.



Salgsfremmende tiltak

Uthev halve, magnum og større størrelser, 

gjerne og på egen side.

Uthev viner du selger på glass.

Bruk av illustrasjoner som kart, tekst eller 

bilder.

Sett inn smaksnotater, men bruk dine egne, 

ikke andres, f.eks. importører eller 

vinmonopol.

Bruk farger, bilder og/eller logoer.

Bytt vinkart når behov



Presentasjon

Geografisk

Alder

Pris

Druesorter

Smakprofil – progressiv

Beskrivelser, mat- og vin kombinasjon

Viktigst - vær konsekvent (innenfor valgt 

kategori!).



Presentasjon: geografisk

Loire

2017 Saumur "La Cabriole", Cave de Saumur 610 

2015 Chinon "Les Bernabés", Olga Raffault 850 

Burgund – Côte de Nuits

2018 Bourgogne Rouge, Mark Haisma 790 

2014 Gevrey-Chambertin, Sylvie Esmonin 1050

2017 Chambolle-Musigny, Domaine Digioia-Royer 1650 

Rhône

2010 Côte-Rôtie, Domaine Jamet 1600 

Provence

2013 Bandol Cabassou, Domaine Tempier 950



Presentasjon: smak

Lette, friske og elegante

2017 Saumur "La Cabriole", Cave de Saumur, Loire 610 

2015 Chinon "Les Bernabés", Olga Raffault, Loire 850 

2018 Bourgogne Rouge, Mark Haisma, Burgund 690 

Fruktige og saftige

2014 Gevrey-Chambertin, Sylvie Esmonin, Burgund 1050

2017 Chambolle-Musigny, Domaine Digioia-Royer, Burgund 1650 

Utviklet og krydret

2013 Bandol Cabassou, Domaine Tempier 950

2010 Côte-Rôtie, Domaine Jamet, Rhône 1600 



Presentasjon: druesort

Cabernet Franc

2017 Saumur "La Cabriole", Cave de Saumur, Loire 610 

2015 Chinon "Les Bernabés", Olga Raffault, Loire 850 

Pinot Noir

2018 Bourgogne Rouge, Mark Haisma, Burgund 690 

2014 Gevrey-Chambertin, Sylvie Esmonin, Burgund 1050

2017 Chambolle-Musigny, Domaine Digioia-Royer, Burgund 1650 

Syrah

2010 Côte-Rôtie, Domaine Jamet, Rhône 1600 

Mourvèdre

2013 Bandol Cabassou, Domaine Tempier 950



Mer informasjon?

Tekst om hver vin

Duft, smak, årgang

Historie

Mulighet for å vise verdier og personlighet

Passer til hva?



Presentasjon: informasjon

Faktorer som påvirker.

Restaurantens nivå og stil.

Størrelse.

Antall viner.

Personale.

Sommelierens rolle/tilgjengelighet.



Husk:

Husk at vinkartet er DITT verktøy men gjestens guide og prisliste.

Ha det gøy og hjelp alle rundt deg:

Kollegaer

Gjester

Eiere



Vin på glass

Riktige viner.

Visualisering.

Kobling mot mat.

Volum og prisnivå.

Bruk av ulike glass.

Svinn.



Hva med pris?

Riktig pris på vin/drikkevarer kan være et av 

de viktigste salgsfremmende tiltak du gjør:

Fast påslag i kroner

Prosentpåslag

Fast hva vinen ganges med, for eksempel 3,5.



Eksponering

Gjør vinen synlig, f.eks. Champagne hvis du 

vil selge det.

Gjør glassene synlig.

Bruk Sommelier-forstykke og pins.

Lag vinmiljø.

Winemakers dinner og smakinger.

Bruk av utstyr.



Vinkartet: aktiviteter

Nyhetsbrev:

Flere indikasjoner tyder på at ved å sende ut nyhetsbrev så 

skapes det ekstra blest rundt restaurantens filosofi og 

ambisjoner.

Kan innvirke positivt.

Vinklubb med kunnskapsløftende 

aktiviteter:

Evt. utarbeide vinkurs og vinskole som fokuserer på ulike 

typer og grupper av mennesker – som vil få en mulighet til 

å bli bedre kjente med vin i ulike settinger.
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